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A tantargy céljai:

A képzés célja olyan marketing szakemberek képzése, akik a marketingkommunikacié elméleti, médszertani
alapjait olyan szinten ismerik, hogy az iizleti élet kiilonbozé teriiletein felmeriild marketingkommunikacios
problémak kérdéseire megoldast tudnak adni.

Ennek megfeleléen a tantargy oktatdsanak célja, hogy a hallgatok megismerjék a szervezeti kommunikécié
sajatossagait, a hozzajuk kapcsolodo dontések kiilonbozé szintjeit.

Kialakitandé kompetencidk: Tisztdban van a kommunikicié, a marketingkommunikdcié és az integralt
marketingkommunikéci6 alapveté fogalmaival, tényezéivel. Ismeri a marketingmix elemeit, jellemzodit, a
marketingmix kialakitasanak dontési momentumait.

A tantargy céljanak megfeleléen a hallgatok képesek lesznek 6nalldan elemezni adott egység integralt
marketingkommunikacids tevékenységét, tovabba képesek lesznek egy 6nallo stratégia Osszeallitasara. A
tantargy keretében elsajatitott elméleti, gyakorlati és a modszertani ismeretek lehetévé teszik, hogy a hallgaték
dontéseket hozzanak az integralt marketingkommunikacios stratégia kialakitasaval kapcsolatban.



Kivetelmeények és az értékelés modja:

A félév elismerésének feltétele az eldadasok és gyakorlatok rendszeres latogatasa (a megengedett hianyzas a heti
draszam kétszerese), eredményes zarthelyi dolgozat megirasa, valamint az 6nallé projektmunka kidolgozasa és
prezentalasa 10-15 percben.

Az érdemjegyet a félév soran sikeresen teljesitett zarthelyi dolgozat, valamint az 6nallé projektmunkéra kapott
érdemjegy atlaga adja.

A tantargy témakorei:

Ssz. ORA TiPUSA ELOADAS TEMA SZEMINARIUM TEMA
elbadas A marketingkommunikacio6 szerepe. A Az 6nall6 projektmunka
I szeminarium kommunikacios folyamat modelljei. Az szempontjainak ismertetése,
' integralt marketingkommunikacié megbeszélése.
értelmezése,
eldadas A hatékony kommunikacid Példaértéki megoldasok, esetek
2. szeminarium kidolgozasa. Kommunikacios csatornak bemutatasa.
és jelentdségiik a 21. szazadban
3 eléadas A marketingkommunikacios Példaértékii megoldasok, esetek
) szeminarium koltségvetés megallapitasa. bemutatasa.
eldadas Doéntés a kommunikéacids mix Példaértékii megoldasok, esetek
4, szeminarium Osszetételérol bemutatasa.
elbadas Az integralt Hallgatoi prezentaciok megtartisa és
B szeminarium marketingkommunikacid iranyitdsa | a téma részletes kézos feldolgozasa.
és koordinalasa
eléadas A tomegkommunikacio: reklamozas, | Hallgatéi prezentaciok megtartasa és
6. szeminarium vasarlasdsztdnzés, eseménymarketing | a téma részletes kozos feldolgozasa.
és pr
elbadas A reklamkampany kialakitasa, a Hallgatoi prezentaciok megtartasa és
7. szeminarium médium kivalasztasa és a hatékonysag | a téma részletes kozos feldolgozasa.
mérése
8 eldadas Direkt marketing és személyes eladas | Hallgatéi prezentaciok megtartasa és
' szeminarium a téma részletes kdzos feldolgozasa.
eléadas A marketingkommunikécié j eszk6zei: | Hallgatdi prezentacidok megtartasa és
9. szeminarium 1. Online marketing a téma részletes kozos feldolgozasa.
2. Gerillamarketing
eléadas Reklam és pszicholdgia 1. Hallgatoi prezentaciok megtartasa és
10. szeminarium Megkiilonboztetés, igéret, hitelesség. | a téma részletes kozds feldolgozasa.
Hatasmechanizmusok
elbéadas Reklam és pszichologia I1. Hallgatdi prezentacidk megtartasa és
szeminarium A befogadas kapui. A reklam a téma részletes kézos feldolgozasa.
11. feldolgozasanak kognitiv szakasza Az
érzelmek és attitlidok vilaga
eléadas A public relations és a Hallgatdi prezentaciok megtartasa és
13 szeminarium marketing(kommunikécid) viszonya. A | a téma részletes kozos feldolgozasa.
' pr fogalmai, célesoportjai és eszkozei.
Az arculat (C.]) gsszetevoi €s eszkozei.
eléadas
szeminarium Zarthelyi dolgozat.
14.
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